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Wenn Sie dieses Whitepaper lesen, dann publizieren Sie wahrscheinlich im Netz und
wissen: Ohne ansprechende Bilder geht dort gar nichts. Egal, ob Unternehmens-
prasentationen, Blogbeitrdge oder auch Facebook-Eintrdge: Gutes Bildmaterial gehort
selbstverstandlich mit dazu.

Nicht immer hat man Zeit oder auch die Kompetenz, professionelles Bildmaterial selbst
zu erstellen. Und augenscheinlich muss man das auch nicht: In den Untiefen des Webs
stehen Abermillionen von Fotos bereit, die sich im Prinzip auch fiir Ihre Seiten ver-
wenden lassen.

Wir gehen deshalb in diesem Whitepaper zwei Fragen nach:

1. Beiwelchen Anbietern und auf welchen Plattformen finde ich Bildmaterial und
Fotografien?

2. Welche Aspekte muss ich beriicksichtigen, um diese Bilder rechtskonform zu
nutzen und nicht ungewollt Verletzungen des Urheberrechts zu begehen?

Auf den folgenden Seiten stellen wir Ihnen zahlreiche Plattformen vor, auf denen Sie
Bildmaterial fiir lnre Webprojekte finden - teils kostenlos, teils gegen eine entsprechen-
de Gebihr. Im zweiten Teil beantworten wir die grundlegenden Rechtsfragen tber die
Bildverwendung im Netz. Wir kldren, was es mit Lizenzierungsmodellen auf sich hat
und was Ihnen das Urheberrecht erlaubt und was nicht.

Nicht auf jeden Einzelfall kdnnen wir dabei in aller Tiefe eingehen. Dieses Whitepaper
soll Ihnen als Leitfaden dienen und die wichtigsten Fragen beantworten. Im Zweifels-
falle empfehlen wir lhnen die Beratung durch eine juristische Fachperson.

Wir behandeln im Folgenden ausserdem die rechtliche Situation in der Schweiz. Achten

Sie darauf, dass die Rechtslage anders sein kann, wenn Sie in anderen Landern tétig
sind oder sich lhr Angebot an ein Publikum in anderen Landern richtet.
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2.1 Fotos und Bilder bei
Agenturen kaufen

In den letzten Jahren ist eine Vielzahl von Online-Angeboten entstanden, um Bilder fiir
die eigene Website oder die Verwendung in sozialen Medien zu finden. Bestehende und
bekannte Anbieter wie Keystone oder Getty Images haben ihr Online-Angebot ausge-
baut, neue Plattformen wie Adobe Stock oder Pixelio sind dazu gekommen. Um die
jeweiligen Angebote besser vergleichen zu konnen und den geeigneten Dienstleister
zu finden, klaren wir hier die Grundlagen zu Lizenztypen und der Zusammenarbeit mit
Bildagenturen und Bilddatenbanken.

In den meisten Fallen werden Sie es uber Bildagenturen mit geschiitzten Bildern zu
tun bekommen. Eine Bild- oder Fotoagentur vermarktet Fotografien und immer h&ufiger
auch Vektorgrafiken, lllustrationen und Bewegtbildmaterial (Videos). Beispiele sind
etwa Shutterstock oder Getty Images.

In den Produktlizenzen der Agenturen ist genau festgehalten, wofiir Sie die Bilder
verwenden diirfen. Bei einer Standardlizenz der Website iStock (die zu Getty Images ge-
hort), ist etwa das Recht verbrieft, ein Foto fiir promotionelle Zwecke in eigenen Medien
wie Produktverpackungen, Katalogen, Broschiiren, Grusskarten oder Poster zu verwen-
den - aber nicht fiir den Weiterverkauf. Andere Dienste gestatten Ihnen so etwas aber
tatsachlich unter bestimmten Gesichtspunkten.

In vielen Agenturen wird zwischen redaktioneller und kommerzieller Nutzung unter-

schieden.

— Eine redaktionelle Nutzung meint die Veroffentlichung in Medien wie Printmaga-
zinen, Tageszeitungen, Biichern und elektronischen Medien. Hier geht der Lizenz-
geber davon aus, dass mit dem Bild an sich kein Geld verdient werden soll. Des-
wegen ist eine rein redaktionelle Nutzung in vielen Bildagenturen oft glinstiger.
Daflir muss der Urheber als Quelle angegeben werden.

— Eine kommerzielle Nutzung meint die Verdffentlichung in Produkten, die dem
gewerblichen Weiterverkauf dienen. Wollen Sie ein Foto etwa explizit dazu verwen-
den, um ihre Produkte liber Jahre damit zu bebildern, geht der Lizenzgeber von
einer ungleich hoheren Nutzung aus.

Fast immer ausgeschlossen wird die Verwendung des eingekauften Bildmaterials fir
eigene Logos oder Markenauftritte.
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«Lizenztyp vor dem Kauf genau
prufen.»

2.1.1 Lizenzpflichtige und lizenzfreie Bilder

Ein weiteres wichtiges Kriterium bei Stockbildern ist die Unterscheidung zwischen
lizenzpflichtigen Bildern (rights managed) und lizenzfreien Bildern (royalty free). Diese
wird oft falsch verstanden und hat nichts damit zu tun, ob ein Bild geschiitzt oder frei
ist. Es geht mehr um die Art der Nutzung, die Sie dabei anstreben.

Lizenzfreie Bilder konnen Sie nach dem Kauf fiir mehrere Zwecke einsetzen; Sie
haben ein pauschales Nutzungsrecht und kénnen das Bild zum Beispiel fiir das Kun-
denmagazin und ihre Website nutzen, ohne jeweils eine neue Lizenz zu kaufen. Der
Lizenzgeber kann Ihnen in der Lizenz trotzdem Einschrankungen auferlegen, etwa wenn
es um die Bearbeitung eines Bildes geht. Der Begriff «lizenzfrei» ist also irrefiihrend, hat
sich aber einbirgert und wird weitherum verwendet.

Bei lizenzpflichtigen Bildern kommt abhéngig vom Verwendungszweck eine zusétz-
liche Lizenzgebihr hinzu. Hier kommt es auf den zeitlichen Umfang ebenso wie auf die
Menge der Nutzung an, also etwa die Auflage einer Broschiire.

Priifen Sie deswegen vor einem Kauf genau, welcher Bildtyp fir Sie der richtige ist.
Lizenzfreie Bilder sparen lhnen fiir gewohnlich Aufwand und Kosten.

2.1.2 Bildverwendung auf Online-Nachrichtenseiten und Blogs

Wenn Sie die passende Lizenz fir ein Bild erworben haben, konnen Sie es in den meis-
ten Fallen auch fur lhre Website verwenden. Zu beachten sind dabei allerdings Bedin-
gungen des Providers und Gesetze. Sie missen unter anderem den Jugendschutz
beachten und diirfen zum Beispiel keine pornografischen Bilder ohne Alterskontrolle im
Web veréffentlichen.

Weiter verlangen viele Anbieter, als Quelle genannt zu werden — gerade wenn es um
eine redaktionelle Nutzung geht. Haufig wird vorgeschrieben, welche Informationen
dabei in der Quellenangabe enthalten sein miissen, etwa der Name der Agentur und
des Urhebers. Bei Creative-Commons-Lizenzen muss zudem haufig die Beschreibung
libernommen werden und es muss — wenn technisch mdéglich — auf die Lizenz verlinkt
werden.

Auch wenn Bilder aufgrund der Werkintegritat nicht verandert werden diirfen, so ist das
Zuschneiden eines Bildes in der redaktionellen Praxis meist gestattet. Zumindest,
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«Facebook darf Ihre Bilder ver-
wenden.»

sofern der Sinn dabei nicht entstellt wird. Finden Sie etwa ein Bild, das einen Kommu-
nalpolitiker auf einem Volksfest mit einem Bierkrug in der Hand zeigt, diirfen Sie das
Bild nicht so verandern, dass der Volksfest-Kontext wegfallt.

Schon gar nicht diirfen Sie das Bild so verdndern, dass ein neuer Kontext entsteht, etwa
dass es den Anschein hat, dass derselbe Politiker das Bier plotzlich beim Besuch eines
Kindergartens tranke. Eine derartige Bearbeitung ist im redaktionellen Rahmen lediglich
zu satirischen Zwecken erlaubt, und hier muss deutlich erkennbar sein, dass das Bild
in einem satirischen Kontext verwendet wird.

2.1.3 Bildverwendung in sozialen Netzwerken

Wenn Sie Bilder in sozialen Netzwerken wie Facebook oder Twitter verwenden wollen,
missen Sie die Spielregeln der Dienste beachten. In der Praxis kann das durchaus pro-
blematisch sein, denn die Nutzungsbedingungen von Facebook und die von Bildagentu-
ren konkurrieren miteinander.

In den Facebook-AGB (Stand Januar 2015) etwa heisst es:

«Du gewdhrst uns eine nicht-exklusive, libertragbare, unterlizenzierbare, gebiihrenfreie,
weltweite Lizenz fir die Nutzung jedweder IP-Inhalte [Bilder und Videos], die du auf
bzw. im Zusammenhang mit Facebook postest.»

Facebook und andere Social-Media-Plattformen lassen sich diese Rechte einrdumen,
um bestimmte technische Funktionalitdten zu realisieren, etwa das Erstellen eines
Vorschaubildes beim Teilen eines Beitrages.

Nun verbieten aber viele Bildagenturen in ihren Geschéftsbedingungen diese so ge-
nannte Unterlizenzierung: Wenn Sie eine Lizenz fiir ein Bild gekauft haben, diirfen Sie
die so erworbenen Rechte nicht an Dritte libertragen.

Die Bildagenturen sind sich dieser Problematik bewusst, vielerorts wird zurzeit an L6-
sungen gearbeitet. Getty Images hat zum Beispiel fiir die Schweiz die Bedingungen fir
lizenzfreie Bilder gedndert; eine Social-Media-Nutzung ist damit inzwischen moglich.
Anbieter wie Shutterstock erlauben die Nutzung auf Social Media mit gewissen Ein-
schrankungen, etwa mit einer reduzierten Auflésung oder Grésse des Bildes.
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Zum jetzigen Zeitpunkt kdnnen wir nur raten: Wenn Sie ein Bild einer Bildagentur nur
auf Facebook, Twitter oder LinkedIn verwenden mdchten, fragen Sie bei der Bildagentur
nach. Haufig erhalten Sie nach Riicksprache eine entsprechende Lizenz und erfahren,
unter welchen Bedingungen die Publikation moglich ist.

2.1.4 Agenturbilder einbetten

Die Fotoagentur Getty Images hat sich fiir die Verwendung von Bildern auf Social Me-
dia eine doch etwas neuartige Losung einfallen lassen: Zahlreiche Bilder der Agentur
lassen sich auf Facebook und Twitter dhnlich wie ein YouTube-Video einbetten. Getty
erlaubt das, und im Falle des Einbettens bleiben die Nutzungsrechte beider Dienste
sogar gewahrt.

Einen Nachteil hat das: Beim Einbetten kennzeichnet sich Getty als Lizenzgeber — was
im eigenen Profil nicht hiibsch aussieht. Aber man kann damit Bilder auf Facebook
teilen. Getty behélt sich das Recht vor, die Zustimmung zur Nutzung jederzeit zuriick-
zuziehen — wobei das Bild dann entfernt werden miisste oder ferngeloscht wiirde. Und
natirlich diirfen Sie nicht jedes Bild aus dem Katalog von Getty auf Facebook ver-
wenden, sondern nur Bilder, die dafiir gekennzeichnet sind.

Die Moglichkeit des Einbettens hat also ein kleines Geschmackle und ist mit der ent-

sprechenden Vorsicht zu geniessen. Aber immerhin: Es geht — ibrigens auch auf der
eigenen Website.
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2.2 Vorlizenzierte Bilder
verwenden

«Fur das Web geschaffen: Creative
Commons»

Als Urheber eines Bildes konnen Sie alle Rechte wahren — oder auf einige oder sogar
alle davon verzichten. Damit wiirden Sie véllig selbstlos der Allgemeinheit etwas zu-
riickgeben, haben aber ganz nebenbei auch die Chance, Ihre Werke weiterzuverbreiten
und so auch etwas fiir sich selbst die Werbetrommel zu riihren. Wollen Sie vorlizen-
zierte Bilder nutzen, diirfen Sie das entsprechend den Lizenzbedingungen.

Die sehr beliebte gemeinniitzige Organisation Creative Commons (CC, englisch fiir
«schopferisches Gemeingut») stellt Lizenzen nach diesem Prinzip zur Verfligung.
Dabei kdnnen Urheber aus verschiedenen Moglichkeiten auswahlen, welche Rechte sie
Lizenznehmern einrdumen, und welche Bedingungen sie auferlegen.

CC definiert in der Version 4.0 sechs verschiedene Lizenzen, die international giiltig
sind und keine landerspezifischen Anpassungen notwendig machen:

CC BY (international)-Lizenz
Sie diirfen das Material verwenden und bearbeiten.
Sie miissen den Namen des Urhebers nennen.

CC BY-SA (international-) Lizenz

Sie diirfen das Material verwenden und bearbeiten.

Sie miissen den Namen des Urhebers nennen.

Sie missen lhr fertiges Werk unter gleichen Bedingungen lizenzieren.

CC BY-ND (international-) Lizenz

Sie diirfen das Material verwenden.

Sie diirfen das Material nicht bearbeiten.

Sie miissen den Namen des Urhebers nennen.

CC BY-NC (international-) Lizenz

Sie diirfen das Material verwenden und bearbeiten.

Sie diirfen das Material nicht fiir kommerzielle Zwecke verwenden.
Sie miissen den Namen des Urhebers nennen.

CC BY-NC-SA (international-) Lizenz

Sie diirfen das Material verwenden und bearbeiten.

Sie diirfen das Material nicht fiir kommerzielle Zwecke verwenden.
Sie miissen den Namen des Urhebers nennen.

Sie missen lhr fertiges Werk unter gleichen Bedingungen lizenzieren.
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CC BY-NC-ND (international-) Lizenz

Sie diirfen das Material verwenden.

Sie diirfen das Material nicht bearbeiten.

Sie diirfen das Material nicht flir kommerzielle Zwecke verwenden.
Sie miissen den Namen des Urhebers nennen.

Wenn Sie Bildmaterial unter einer CC-Lizenz verwenden, muss die jeweilige Lizenz
bzw. deren Abkiirzung angegeben werden. Sie miissen auch einen Link auf die Lizenz
setzen. Beachten Sie ausserdem, ob der Lizenzgeber weitere Beschrankungen bzw.
Auflagen macht, etwa das Ubernehmen einer Bildbeschreibung oder das Verlinken
einer bestimmten Website.

Nicht immer ganz einfach zu beantworten ist die Frage, ob eine Verwendung zu einem
kommerziellen Zweck erfolgt oder nicht. Hier herrscht zurzeit tatsachlich eine erheb-
liche Rechtsunsicherheit. Im Zweifelsfalle fragen Sie beim Urheber nach und sichern
sich so ab.

Sie diirfen Bilder mit einer Creative-Commons-Lizenz im Prinzip auch auf Facebook und
anderen sozialen Netzwerken einbinden, sofern Sie dabei die Lizenzbestimmungen be-
achten. Ist etwa eine Namensnennung gefordert, miissen Sie diese auch in lhren Post
mit einbinden. Und wollen Sie das Bild als Profilbild nutzen, miissen Sie die Informatio-
nen im Info-Reiter unterbringen.
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2.3 Eigene Bilder ver-
wenden

Wenn Sie selbst geschossene Bilder verwenden, vereinfachen sich viele Rechtsfragen,
die wir oben noch diskutiert haben. Sie selbst sind dann der Urheber dieser Bilder und
haben die unbeschrankten Nutzungsrechte. Sie miissen lediglich darauf achten, dass
Sie lhre rechtlichen Pflichten dabei beriicksichtigen. Darauf gehen wir in den Kapiteln 4
und 5 ein.
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3. Bildagenturen und
Bilddatenbanken: die Liste
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3.1 Professionelle Bild-
agenturen

gettyimages.de
thinkstockphotos.de
deutsch.istockphoto.com

(Screenshot: gettyimages.de)

Im Netz gibt es mehrere Dutzend professionelle Bildagenturen, die Bilder teils lizenziert,
teils lizenzfrei und manchmal auch véllig kostenlos anbieten. Die wichtigsten davon
wollen wir Ihnen hier vorstellen.

Getty Images

Getty ist ein US-Pressefotodienst, der vor allem Themenpakete zu aktuellen Anldssen
bereit stellt. Daneben bietet Getty liber die Nebenprojekte iStock und Thinkstock auch
Mottofotos an. Das Besondere an Getty ist die Moglichkeit fiir Website-Betreiber, Bilder
auf der eigenen Seite kostenlos einzubetten (siehe Kapitel 3.1.3). Daneben gibt es die
Maoglichkeit, lizenzierte oder lizenzfreie Bilder in Form von Paketen, Einzeldownloads
oder Zeitabos zu erwerben.

il
el
Jo

gettyimages Creative FEditorial Video Musik iStock

Bildanzeigen |  Schwerslos - Best of FINA von Matthias Hangst

unsere besten Bilder >

Bilder im Web — Oktober 2015 14


http://www.nytimes.com/2013/11/17/magazine/the-impossible-refugee-boat-lift-to-christmas-island.html?_r=1

tinkla

Fotolia

Die Bildagentur Fotolia hat ihren Hauptsitz in New York und bietet nach eigenen An-
gaben «sofortigen Zugriff auf 43 Millionen Bilder, Vektoren, Illustrationen und Vi-
deo-Clips» von einer Community aus Kiinstlern, Fotografen, Grafikdesignern und
Agenturen. Alle Bilder sind lizenzfrei und «kostengiinstig». Bezahlt wird mit Credits.
Je grosser die Auflosung eines Bilds, desto mehr Credits sind notwendig. Je nach
Volumenpaket kostet 1 Credit im Schnitt etwa 1 Euro. Zusatzlich gibt es Monats- und
Jahresabos fiir eine regelméssige Abnahme.

SIE BRAUCHEN HILFE? %, +48 (0)30 208 96 208 7% LEUCHTKASTEN (0) T EINKAUFSWAGEN (0) O EINLOGGEN
A

‘hdobe

((0)] fOtOl ia BILDER VIDEOS ANGEBOTE Keyword(s) eingebe Ale -

de.fotolia.com

(Screenshot: de.fotolia.com)
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Adobe Stock

Kreativsoftware-Riese Adobe libernahm die Bildagentur Fotolia und deren Stock-Fotos
um die Jahreswende 2014/15 und brachte mit Adobe Stock eine Art Parallelangebot
auf den Markt. Je nach Nutzung sind Bilder hier als Einzel-Download ab 9,99 Dollar
verfiigbar oder in Form von Monats- oder Jahresabos. Preise und Lizenzen weichen
leicht von denen von Fotolia ab. Nutzer der Adobe Creative Cloud konnen im Vergleich
zum Originalpreis etwas sparen und die Bilder direkt in Adobe-CC-Programme wie Pho-
toshop oder lllustrator integrieren.

Millionen hochwertiger Bilder, kuratiert von Adobe.

Durchsuchen Sie 40 Millionen lizenzfreie, hochwertige Fotos, Illustrationen und Grafiken. Kaufen Sie einzelne Bilder oder buchen Sie ein Abonnement.

stock.adobe.com

(Screenshot: stock.adobe.com)
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Keystone

Keystone ist eine professionelle Schweizer Bildagentur mit aktuellen und historischen
Pressefotos, oft mit Bezug auf die Schweiz. Zusatzlich gibt es Stockfotos. Preise variie-
ren je nach Bildgrosse und Nutzung. Mit 20 eigenen Fotografen beliefert Keystone als
Presseagentur ausserdem Schweizer Medien mit tagesaktuellem Bildmaterial.

Anmelden | Drucken | De Fr En

KEYSTONE

» )i SERVICES KEYSTONE ANMELDEN

Creative

keystone.ch

(Screenshot: keystone.ch)
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de.123rf.com
de.123rf.com/freeimages.php

(Screenshot: de.123rf.com)

123RF

123RF ist eine malaysische Datenbank mit tiber 42 Millionen lizenzfreien Bildern,
Videos, Vektorgrafiken und Audios. Bezahlt wird einzeln mit Credits oder in Form von
Monatsabos. Daneben gibt es eine kleine Unterdatenbank von 30.000 ganzlich kosten-
losen Bildern. (RF steht fiir royalty free = lizenzgebdiihrenfrei).

FOTOS VEKTORGRAFIKEN VIDEO AUDIO PREISE

CORPORATE +

NUR FOR PROFIS
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Depositphotos

Eine Bildagentur aus Florida, die neben Stockphotos auch Illustrationen und Vektor-
bilder, sowie Pressefotos und HD-Videos anbietet. Bezahlt wird, wie Ublich, via Credits
oder in Form von Zeitabos.

(@ depositphotos |

de.depositphotos.com Stockfotos, Vektorgrafiken und Videos

Millionen von hochwertigen, lizenzfreien Stock-Fotos und HD Material zu besten Preisen, die alle hre kreativen Bedtrfnisse erfullen

(Screenshot: de.depositphotos.com)
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Alamy

Alamy ist die nach eigenen Angaben weltgrosste Datenbank fiir Stockfotos mit derzeit
mehr als 60 Millionen Bildern. Neben Motivfotos bietet Alamy auch aktuelle Presse-
fotos, Vektorgrafiken, Illustrationen, HD-Videos sowie historische Fotos an. Bilder wer-
den jeweils ohne Credits oder Abos einzeln verkauft.

de.alamy.com Mehr als 60 Millionen hochwertige Stockfotos, Vektoren und
Videos von Alamy, der groRten Stockfotosammiung der

Weit.
(Screenshot: de.alamy.com)
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3.2 Bildagenturen be- shutterstock

Shutterstock ist eine noch recht junge Bildagentur aus den USA mit Giber 50 Millionen
Stockfotos, Vektorgrafiken, Videos und Musiktiteln zu vielféltigen Anléssen. Die Bezah-
lung erfolgt in Form von Einzeldownloads oder Jahres- und Monatsmitgliedschaften.
Die Bilder eignen sich fiir Social Media und Blogs und vor allem fiir Publikationen mit
einem hohen Bildbedarf.

sonders flir Webworker

shutterstock.com

(Screenshot: shutterstock.com) ‘
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Photocase
Photocase bietet nach eigenen Angaben «untypische», handverlesene Stockfotos an,

die sich auch fir die Website-Gestaltung eignen sollen. Bezahlt wird mit Credits, Preise
variieren je nach Art der Nutzung und der Grosse eines Bildes.

Suchen nach Party, Schule, Familie, ... Q Credits kaufen

Du bist auf der Suche nach untypischen Stockfotos?
Willkommen bei . Seit 2001.

\ Die Photocase Idee, wer bei uns kauft und was es kostet.

photocase.de

(Screenshot: photocase.de)
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F10nline
Frankfurter Bildagentur mit 8 Millionen Fotos und lllustrationen, die sich nach Angaben

des Anbieters an «Artbuyer, Designer, Content-Manager und Bildredakteure» richtet und
dabei besonders auf eine «européische Bildsprache» achtet. In der Suchmaske lassen
sich auch Bilder hochladen, mithilfe derer F10nline nach @hnlichen Bildern sucht.

EQHHHE BILDER BILDWELTEN BLOG MEHR + KONTAKT + ENGLISCH

ICH SUCHE...
v

ALLE BILDER

23
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EyeEm Market

EyeEm ging einst als direkter Konkurrent der mobilen Fotocommunity Instagram an den
Start. Mitte 2015 eroffnete das Berliner Start-up zusétzlich einen Marktplatz, in dem
Nutzer ihre teils hochwertigen Bilder verkaufen konnen. Diese kosten fiir eine redaktio-
nelle Nutzung immer 20 US-Dollar, fiir eine kommerzielle Nutzung immer 250 Dollar.

eal moments.

Authentia royalty-free photography

eyeem.com/market

(Screenshot: eyeem.com/market)
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Stockfood

Stockfood ist eine deutsche Agentur, die sich auf Food-Fotografie spezialisiert hat. Das
Angebot geht noch weiter und umfasst auch Rezepte, Artikel mit Bildern und Videos.
Die Inhalte kénnen einzeln gekauft und bezahlt werden.

[ K]

EI'SFTooocglll Angebote | Galerien | Service | Infes | Blog | Koniokt ¥ Warenkerb [0) ||-§§ Leuchtdstan
4]

[ q Suchbegriff oder Bildr ingek Suchen | Suchiipgs

Bilder » Features Videos Rezepte

Eine unendlicha Vietfah von Komplatte Artiked inklushwe Bildam, Professionalla Rezept-Videos und &

stockfood.ch

P

zu allan Bildern, Videos
ber 1.000 Food-Fotografen. Rezepten und Taxten. frische, kreative Kurz-Clips.

und Features verfighar.

(Screenshot: foodstock.ch)
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3.3 Websites von Foto- im web immer beliebter sind kleine Fotopakete hochwertiger Fotos, die sich meist mit
_ Wwenigen oder gar keinen Bedingungen frei nutzen lassen. Oft sind dies Websites ein-
grafen und Zusammen zelner Fotografen oder kleinerer Zusammenschlisse einiger Fotografen. Beispiele sind

schliissen etwa Picjumbo und Splitshire, die nur iiber wenige Hundert, aber hochwertige Fotos
verfiigen und sich hauptsachlich an Webworker richten. Diese konnen die Bilder nutzen,
um etwa eigene Templates oder Kundenprojekte damit zu illustrieren. Die Dienste finan-
zieren sich iber Werbung oder Freemium-Optionen.

picjumbo %

Subscribe to picjumbo PREMIUM Memizership!

Categories »  Main Menu »  PREMIUM Membership  Photoshop Plugin - All in One Pack

TIVE IS vy

AVE YOUR TIME T
OO AL O 443{%#5

Support our sponsors

Want to be informed about new photos?

Exclasive Mighty Deals Toul Botde:

0ol Sentils

his place is waiting for you!

picjumbo.com

splitshire.com

his place is waiting for youl

Browse more. ¢

(Screenshot: picjumbo.com)
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3.4 Kostenlose Foto- Pixelio
dienste Pixelio ist eine — etwas in die Jahre gekommene — Datenbank fiir 100.000 kostenlose
und lizenzfreie Bilder. Unter der Nennung des Urhebers lassen sich Fotos fiir redaktio-
nelle oder kommerzielle Zwecke auf eigenen Webseiten einbetten. Um die Datenbank
zu durchsuchen, ist eine Registrierung notwendig.

[

pixelio.de Hilfe

| pixelio.de

Deine kostenlose Bilddatenbank fir lizenzfreie Fotos

Forum | Branchenbuch | Postershop | Hilfe
Bildersuche @ Login  Benutzername © Pazswo
Passwort
O Erweiterte Suche Suchen

Herzlich willkommen bei pixelio.de

pixelio.de ist Deine kostenlose Bilddatenbank Anzeige:
Als registriertes Mitglied kannst Du eigene Bilder einstellen undfoder Bilder herunterdaden und

im Rahmen der Nutzungsbedingungen sowie der zugewiesenen Nutzungslizenz (nur

redaktionelle Nutzung cder r und ) kostenlos

verwenden.

Bilder downloaden & verwenden Eigene Bilder einstellen

= Kostenlose Registrierung erforderich = Kostenlose Registrierung erforderlich
= Kostenlose Nutzung gemaR den Lizenzen = Unbkegrenzter Upload

= Bildguellenangabe erforderlich = Zgitnahe Prifung der Bilder

= Unbegrenzter Download = Vielfaltige Community-Features

= Vielféltige Suchmaglichkeiten
Weitere Infos
Weitere Infos

pixelo.de

(Screenshot: pixelio.de) [ Neue Bilder /insgesamt 493.855 Bilder und Fotos
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Free Images

Free Images ist das, was von StockXchng nach dessen faktischer Schliessung noch
brig ist: eine Datenbank mit 400.000 mehr oder weniger hiibschen, kostenlosen Fotos.
Diese kann man sich nach einer Registrierung in gewlinschter Grosse herunterladen.
Je nach Lizenz ist bei einer Nutzung der Urheber zu nennen oder schriftlich dariiber zu
benachrichtigen.

PREMIUM TAGS UPLOAD

J MEWp@HOTOS|

freeimages.com

(Screenshot: freeimages.com)

Bilder im Web — Oktober 2015 28


http://www.nytimes.com/2013/11/17/magazine/the-impossible-refugee-boat-lift-to-christmas-island.html?_r=1

tinkla

commons.wikimedia.org/wiki/Hauptseite

(Screenshot: commons.wikimedia.org/

wiki/Hauptseite)

Wikimedia Commons

Die Wikimedia Foundation betreibt unter Wikimedia Commons eine Datenbank mit Fo-
tos, Videos und anderem Multimedia-Material. Das Material kann kostenlos verwendet
werden; allerdings miissen die Lizenzbedingungen auch hier genau beachtet werden.
Auflagen wie die Nennung des Urhebers, die Angabe der Lizenz oder zum Beispiel die

Verlinkung zur Website des Urhebers miissen erfiillt werden.

Main page  Discussion

‘Wikimedia Commons aul Deutsch

WIKIMEDIA
COMMONS

Wikimedia Commons

a database of 27,237,050 freely usable media files to which anyone can contribute

Picture of the day

Musical theatre Buff in Saint Petersburg.

Tweet - RSS feed - Subscribe - Pravious Pictures of the day
Al Media of the day
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View  View source

Images  Sounds

Photo challenge
Take some photos
upload them to mee
monthly thematic
challenge, get inspil
new subjects! Lear
the challenges!

O Check cut this

Highlights

1 you are browsing Commons fo
want to s1art with Featured pleh
Valued images.

Vou can alse see some work cre
contributors in Meet our photog
ilustrators. You may also be v
Year.
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search.creativecommons.org

(Screenshot: search.creativecommons.org)

CC Search fiir Google, Flickr und YouTube
CC Search ist eine Website von Creative Commons, mit der bei verschiedenen Such-
maschinen und Web-Plattformen nach CC-lizenziertem Bildmaterial gesucht werden
kann. Google zum Beispiel bietet in der Google-Bildersuche die Option, nach CC-Bildern
zu suchen - allerdings etwas versteckt. Das Gleiche gilt fiir Flickr oder YouTube. CC Se-
arch bietet einen einfachen Zugang zu diesen spezialisierten Suchabfragen. Allerdings
gilt auch hier: Vor der Verwendung eines Bildes ist genau zu priifen, wie die Lizenz-

bedingungen aussehen.

L | want something that | can... £ use for commercial purposes;

modify, adapt, or build upon.

Find contant you can share, use and remix

Search using:

Europeana Flickr
Media Image
Google Images Jamendo
Image Music
Wikimedia Commons YouTube
Media Video
SoundCloud

Music

Please note that search.creativecommons.org is not a search engine, but
rather offers convenient access to search services provided by other
independent organizations. CC has no control over the results that are
returned. Do not assume that the resulis displayed in this search portal are
under a CC license. You should always verify that the work is actually under a
CC license by following the link. Since there is no registration to use a CC
license, CC has no way to determine what has and hasn’t been placed under
the terms of a CC license. If you are in doubt you should contact the copyright
holder directly, or try to contact the site where you found the content.
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Open Clip Art Library
Image

Pixabay
Image

Add CC Search to your browser.

Google

SpinXpress
Mada

ccMixter
Music

Learn how to switch to or from CG Search in your Firefox search bar.

English

% | Help Translate
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«3 Fragen, die Sie klaren mussen »

Keiner liest sich das gerne durch: Lizenz- und Nutzungsbedingungen eines Bildanbie-
ters kdnnten ausgedruckt ein ganzes Buch fillen. Zumindest anndherungsweise aber
kann man das Thema Verwendung von Bildern auf vier einfache Formeln herunter-
brechen, die sich aus Nutzungsbedingungen und rechtlichen Vorschriften ergeben:

Bilder, Fotografien oder Zeichnungen diirfen nicht ohne die Zustimmung des Ur-
hebers oder der Urheberin verwendet werden (Urheberrechtsgesetz).

Personen diirfen nicht ohne ihre Zustimmung abgebildet werden (das Recht am
eigenen Bild).

Markenrechtlich geschiitzte Gegenstande diirfen fiir kommerzielle Zwecke nur mit
einer Erlaubnis als Motiv verwendet werden (Markenschutzgesetz).

Fir eine Veroffentlichung auf einer Social-Media-Plattform, etwa Facebook oder
Twitter, miissen deren Nutzungsbedingungen beachtet werden. Auch fiir die
Veroffentlichung auf Ihrer eigenen Website gibt es einige Dinge, die Sie beachten
missen.

Kehrt man das Spiel um, miissen Sie vor jeder Bildverwendung folgende Fragen klaren:

1.

Haben Sie das notwendige Einverstandnis vom Urheber, das Bild zu veroffent-
lichen?

Haben Sie die Zustimmung der abgebildeten Personen oder das Recht, Bilder iber
diese zu veroffentlichen?

Haben Sie die Richtlinien der verwendeten Plattform und Gesetze etwa zum Jugend-
schutz beachtet?

Keine Angst Uibrigens: In der Praxis werden Ihnen viele dieser Pflichten leichter ge-
macht, als es hier klingt. Sie miissen nicht stets einen Anwalt neben der Tastatur sitzen
haben. Leichter wird Ihnen der Umgang mit Bildern im Netz fallen, wenn Sie einige
wenige Regeln genau studieren und im Hinterkopf behalten.

Bilder im Web — Oktober 2015 32



5. Urheberrecht in der Schweiz




tinkla

5.1 Urheberpersonlich-
keitsrecht

«Der Schopfer eines Bildes ist im-
mer eine naturliche Person.»

Das Urheberrecht meint das Herrschaftsrecht liber das eigene Werk. Es besteht auf
jeglicher Art von kreativen Erzeugnissen, also etwa fiir Musik-Kompositionen, Gemalde
und Texte ebenso wie fiir Videos und Fotos. Es schiitzt also geistige Schopfungen,
wenn diese einen individuellen Charakter haben. In den allermeisten Fallen kdnnen Sie
davon ausgehen, dass auf Bilder ein Schutzanspruch besteht. Oder salopp formuliert:
Wer ein Foto macht, hélt in den allermeisten Féllen auch zunéachst die Rechte daran.
Der Schopfer eines Bildes ist immer eine natiirliche Person, selbst wenn diese die
Rechte an ein Unternehmen ganz oder teilweise abtritt.

5.1.1 Urheberpersonlichkeitsrecht

Das Urheberpersonlichkeitsrecht gibt dem Urheber das Recht, bei einer Verwendung
des Bildes immer genannt zu werden — es sei denn, er verzichtet ausdriicklich darauf.
Der Urheber kann ausserdem auf Werkintegritat pochen, womit er darauf besteht, dass
sein Bild ohne seine Erlaubnis nicht verdndert wird. Das Urheberpersénlichkeitsrecht ist
bestéandig. Es lasst sich nicht libertragen, abtreten oder per Lizenz verdussern. Was Sie
geschaffen haben, kann lhnen keiner mehr nehmen. Geht es aber um die Verwendung
der Bilder, kommen beschrankte Nutzungsrechte ins Spiel.

5.1.2 Beschrankte Nutzungsrechte

Die beschrankten Nutzungsrechte geben dem Urheber das Recht, mit seinem Werk
Geld zu verdienen. Die Nutzung kann fiir eine Entschadigung aber auch iibertragen
werden, wenn ein Fotograf etwa fiir einen Auftraggeber ein Foto schiesst. Anders als
das Urheberpersonlichkeitsrecht lasst sich das Urhebernutzungsrecht abtreten oder
per Lizenz verdussern. Zum Beispiel an eine Bildagentur als Zwischenhandler.

Selbst wenn der Urheber die Nutzungsrechte abtritt oder anderen gewahrt, das Bild zu
nutzen und damit Geld zu verdienen — seine Personlichkeitsrechte kann er damit nicht
verlieren. Er kann auch weiterhin darauf bestehen, dass er als Urheber genannt wird
und sein Bild nicht verandert wird. So viel zur grauen rechtlichen Theorie.

Im Zweifel fiir den Urheber: Nach Schweizer Recht muss fiir die Nutzung eines Bildes
eine Erlaubnis vorliegen, in der festgehalten ist, was ein Nutzer darf und was nicht.
Zwar kann diese Erlaubnis im Prinzip mindlich vorliegen, eine schriftliche Formulierung
ist aufgrund einer héheren Rechtssicherheit aber immer empfehlenswerter.
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5.2 Drei Nutzungsarten
von Bildern

Drei Arten von Bildern konnen Sie in der Praxis vorfinden:

Geschutzte Bilder (alle Rechte vorbehalten, all rights reserved): Eine blosse
Quellenangabe und/oder die Nennung des Urhebers reicht nicht. Sie brauchen
hier in jedem Falle die Zustimmung des Rechteinhabers. Und sofern nicht anders
angegeben, trifft das auf alle Bilder zu, die Sie im Netz finden.

— Vorlizenzierte Bilder: Hier ist die Nutzung unter bestimmten Bedingungen ge-
stattet. Sie diirfen die Bilder verwenden, wenn Sie sich an die Bestimmungen aus
der Lizenz halten. Vor allem Creative-Commons-Lizenzen arbeiten nach diesem
Prinzip. Sie erlauben dem Urheber, einige oder alle Nutzungsrechte an dem Bild
freiwillig abzutreten. Welche das sind, ist in der jeweiligen Lizenz klar festgehalten.

— Freie Bilder (auch gemeinfrei, free oder public domain genannt): Hier hat ein Ur-
heber die Bildrechte entweder explizit abgetreten oder sie sind bereits erloschen.
(In der Schweiz geschieht das 70 Jahre nach dem Tod des Urhebers.)

Recherchieren Sie ganz genau, welcher Art der Nutzung die Bilder sind, die Sie ver-

wenden wollen. Im Zweifelsfalle verzichten Sie lieber auf die Nutzung, denn die Chance,
dass es sich um ein geschiitztes Bild handelt, ist immer grosser.
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5.3 Einschrankungen
des Urheberrechts

«EU bestatigt die Panorama-
freiheit.»

Auch wenn Sie Urheber eines Fotos sind: Nicht alles, was Sie fotografieren, entspringt
zwangslaufig lhrer Schopfungskraft. Es gibt einige Einschrankungen, die wir im Folgen-
den kurz vorstellen wollen:

5.3.1 Fotografieren im offentlichen Raum

Fotografieren im 6ffentlichen Raum ist in der Schweiz fast immer gestattet. Das Recht
nennt sich Panoramafreiheit: Auf der Strasse, in der Natur und in 6ffentlich zugangli-
chen Geb&uden diirfen Sie fotografieren. Das schliesst auch Gebdude und Kunstwer-
ke mit ein, die sich bleibend auf allgemein zugdnglichem Grund befinden. Ganz so
selbstverstédndlich, wie das klingt, ist es nicht: Die Regelung der Panoramafreiheit ist
auf Ebene der Europaischen Union erst kiirzlich gescheitert; allerdings erlaubt die EU
nationale Regelungen.

Deshalb stellt sich die Rechtslage in jedem Land anders dar: In der Schweiz, sowie
auch in Osterreich und Deutschland gilt die Panoramafreiheit auch zu kommerziellen
Zwecken, aber nicht in Innenrdumen. In Frankreich, Italien und vielen anderen Landern
gibt es derweil faktisch keine Panoramafreiheit. Informieren Sie sich also vorher sicher-
heitshalber tber die geografischen Unterschiede, bevor Sie Ihre Urlaubsfotos ins Netz
stellen.

5.3.2 Aktualitatsprivileg

Wenn es sich um ein aktuelles Ereignis handelt, etwa eine Vernissage oder eine Aus-
stellung, dann diirfen Sie im Rahmen einer Berichterstattung auch urheberrechtlich
geschiitzte Werke im Bild wiedergeben. Voraussetzung ist, dass es sich dabei um ein
aktuelles Ereignis handelt und Sie fiir ein Medium arbeiten. Natdrlich diirfen Sie das
nur, wenn in dem betreffenden Museum Fotografieren erlaubt ist und man es auch fiir
das konkrete Ereignis nicht ausdriicklich untersagt hat. Fragen Sie im Zweifelsfalle bei
der Museumsleitung nach.
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5.3.3. Spezialfall Bildzitate

Zitate, wie man sie aus Texten kennt, sind in der Schweiz auch fiir Bilder erlaubt. Das
Zitat muss dabei allerdings dem restlichen Inhalt untergeordnet bleiben, der Umfang
muss sich auf das erforderliche Mass beschréanken, es muss einem bestimmten Zweck
dienen und nicht zuletzt entweder als Zitat gekennzeichnet werden oder als solches
erkennbar sein. Und natirlich muss dabei auch die Quelle genannt werden.

Beispiel: Sie schreiben einen Blogbeitrag liber ein politisches Streitgesprach in einer
Fernsehtalkshow. Als Beweis bebildern Sie lhren Beitrag mit einem Screenshot, den Sie
der Mediathek des Fernsehsenders entnommen haben. Natiirlich geben Sie dabei die
Quelle an.

Ihr Beitrag darf dabei nur einen Ausschnitt der Konfrontation enthalten, nicht etwa Hun-
derte Bilder oder — falls nicht ausdriicklich gestattet — das ganze Video der Auseinan-
dersetzung. In Ihrem Beitrag missen Sie sich ausserdem mit dem Bild und dem darauf
Abgebildeten auseinander setzen. Es muss klar erkenntlich sein, warum die Nutzung
des Bildes fiir Ihren Beitrag notwendig ist. Oft eignet sich ein Screenshot gut dafiir.
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5.4. Urheberrechtliche
Abmahnungen

«Abmahnungen nicht ignorierent»

Wer im Web ein urheberrechtlich geschiitztes Bild veroffentlicht, ohne dazu berechtigt
zu sein, muss mit einer kostenpflichtigen Abmahnung rechnen: Abmahnungen dienen
dazu, jemanden aufzufordern, ein bestimmtes Verhalten zu unterlassen. Im Web geht
es meist um Bilder, die ohne notwendige Berechtigung auf Websites oder auf Social-
Media-Plattformen veroffentlicht wurden. Abmahnungen kdnnen ein sinnvolles Mittel
sein, um rechtliche Auseinandersetzungen einvernehmlich zu klaren, ohne dass mit
noch héheren Kosten vor Gericht geklagt oder gar ein Strafverfahren eroffnet werden
muss.

Abmahnungen umfassen fast immer Forderungen nach Schadenersatz fir die unbe-
rechtigte Nutzung. Bei Abmahnungen aus Deutschland kann die Abgabe einer strafbe-
wehrten Unterlassungserklarung gefordert werden. In vielen Féllen ist tatsachlich eine
Urheberrechtsverletzung gegeben und eine Abmahnung deshalb berechtigt. Allerdings
werden Abmahnungen teilweise missbraucht, beispielsweise von wirtschaftlich nicht
erfolgreichen Fotografen, die Urheberrechtsverletzungen geradezu provozieren, um

mit Abmahnungen Geld zu verdienen. In Deutschland besteht ein besonderer Anreiz
dazu, weil etwaige Anwaltskosten grundsétzlich von den Abgemahnten bezahlt werden
mussen.

Der geforderte Schadenersatz richtet sich hdufig nach der so genannten Lizenz-
analogie: Abgemahnte sollen mindestens so viel zahlen, wie eine rechtmassige Lizenz
gekostet hatte. In Deutschland kénnen Zuschldge dazukommen, unter anderem

fuir die unterlassene Urhebernennung. Bei Getty Images und anderen Bildagenturen
konnen die heutigen Lizenzkosten online abgerufen werden, ansonsten werden Bran-
chen-Preisempfehlungen angewendet: In Deutschland jene der Mittelstandsgemein-
schaft Foto-Marketing (MFM), in der Schweiz jene der Schweizerischen Arbeitsgemein-
schaft der Bild-Agenturen und -Archive (SAB).

Abmahnungen, auch aus Deutschland, sollte man nicht ignorieren, sondern sorgfaltig
Uberpriifen und danach iiber das weitere Vorgehen entscheiden. Die Rechtslage ist hdu-
fig nicht so einfach, wie sie in Abmahnungen dargestellt wird, und je nach Sachverhalt
gibt es zumindest Verhandlungsspielraum tiber den zu bezahlenden Schadenersatz.

Im Zweifelsfall lohnt sich die Beratung durch eine Fachperson wie einen qualifizierten
Rechtsanwalt.
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Personlichkeitsschutz &
Fotografieerlaubnis

«Achten Sie auf die Modelfreigabe.»

Das Schweizer Recht schiitzt Privatpersonen mit dem Recht am eigenen Bild. Das be-
deutet, dass Personen, die Sie fotografieren, einer Veroffentlichung und jeder einzelnen
Verwendung des Bildes zustimmen miissen. Das dient dem Personlichkeitsschutz, und
dafiir gibt es gute Griinde.

Ausnahmen gibt es aber natiirlich auch: So iberwiegt 6ffentliches Interesse. Amts-
trager und Personen der Zeitgeschichte diirfen in vielen Fallen fotografiert werden.
Dazu zahlen vor allem Prominente und Politiker. Aber auch Privatpersonen, die etwas
Aussergewdhnliches und von 6ffentlichem Interesse tun, dirfen fir journalistisch orien-
tierte Publikationen fotografiert werden. Vor einer Veroffentlichung miissen die Perso-
nen dann unter Umstéanden unkenntlich gemacht werden. Beachten Sie den zivilrechtli-
chen Personlichkeitsschutz und den Journalistenkodex des Schweizer Presserats!

Auch Menschen in grosseren Gruppen diirfen Sie fotografieren, sowie Passanten vor
einem oOffentlichen Geb&ude, sofern diese nicht im Mittelpunkt der Bildaussage
stehen.

Ahnlich wie mit dem Recht am eigenen Bild verhalt es sich mit Marken und Gegen-
standen. Wollen Sie etwa das Logo des Burgerbraters McDonald's fiir Werbezwecke
abbilden, dann missen Sie sich dafiir die Erlaubnis des Unternehmens einholen (die
Sie hochstwahrscheinlich nicht bekommen dirften). Auch wenn das Logo eines
Unternehmens Hauptbestandteil eines Bildes ist, diirfen Sie dieses nicht ohne Fotogra-
fieerlaubnis (property release) fiir redaktionelle Zwecke verwenden. Ausnahmen sind
Bildzitate, Beschreibungszwecke und das Aktualitatsprivileg. Erlaubt ist auch das Ver-
offentlichen von Fotos, in denen ein Markenschriftzug nur im Hintergrund auftaucht

— etwa bei einem Stadtportrat.

Seritds arbeitende Agenturen, die Personen oder Marken auf Fotos abbilden, haben sich
dafiir im Regelfall schon die Rechte eingeholt und geben sie Ilhnen bei einer Lizenzie-
rung weiter. Achten Sie bei einem Bildkauf auf jeden Fall auf die so genannte Model-
freigabe (model release).
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tinkla GmbH

Mehr zu unseren Lésungen, Konzepten
und Methoden finden Sie hier:
http://tinkla.com/loesungen

tinkla GmbH

c/o citizen space zurich
Heinrichstrasse 267-267a
8005 Zdrich

Telefon: +41 44 533 59 56
E-Mail: info@tinkla.com

tinkla ist ein junges, inhabergefiihrtes Unternehmen aus Zirich. Wir sind Spezialisten
fur digitale Strategien und Online-Kommunikation. Als Berater arbeiten wir seit Jahren
zusammen und stammen aus den Bereichen Kommunikation, PR, Online-Journalismus,
Interaction-Design und Multimedia.

Was wir tun

tinkla macht Unternehmen im Web sichtbar. Wir begleiten Sie durch alle Schritte ihrer
Prasenz im Web, angefangen beim funktionalen Konzept {iber die Beratung zur techni-
schen Umsetzung bis hin zu dem, was Ihren Kundinnen und Kunden am meisten nitzt:
das Konzipieren und Erstellen von wertvollen und niitzlichen Inhalten, deren Distribution
und Vermarktung. Am Ende des Trichters steht stets die Wirkung fiir den Auftraggeber.

Karin Friedli, Partner Olivia Menzi, Partner
Content-Strategie und Marketing Usability und Interaction Design

Thomas Mauch, Partner Tanja Huber, Partner
Strategie und Konzeption Content und Community-Marketing
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